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Seksizam u med

~ ISTRAZIVANJE: AGENCUA ZA ELEKTRONICKE MEDUE O RODNIM STEREOTIPIMA

A4

ijima - Zenama

kucanstvo i sredstva za ciScenje

Zene su rjede od mus-
karaca prikazane u
radnom okruZenju, i
to na manje odgovor-
nim i placenim mjesti-
ma, kao prodavacice
i manekenke. Zensko
tijelo prikazuje se ne-
savrsenim i treba ga
popraviti
PISE Ljerka
sortl i

ZAGREB - Malim ekrani-
ma, ali i tiskanim medijima i
dalje vladaju seksizam i rod-
ni stereotipi, tvrde u Agenci-
ji za elektronicke medije na
temelju istrazivanja medij-
skih sadrzaja provedenog u
zadnjih godinu dana. U re-
klamama iz udarnih termina
na Novoj TV, ¢iji je dnevnik
najgledaniji sadrzaj na svim
televizijama s nacionalnom
koncesijom, Zene se najce-
$¢e smjestaju u kucanstvo,
reklamama im se nude pro-
izvodi za ¢iscenje, a Zensko
tijelo prikazuje se kao pro-
stor nesavrsenosti koji treba
popraviti.

Muski autoritet

Medu ukupno 37 anali-

. ziranih oglasa, detektiran
je 41 stereotip, od toga ih je
33 vezano uz Zene, a u ka-
tegoriji spota s uvredljivim
ili ponizavajucim porukama
prozvan je Ledo, koji u rekla-
mi za Ledo Pinky world, gdje
djevojcice s perikama i sun-
¢anim naocalama zavodlji-
vo plesu i hvale se nakitom,

Zenski likovi

se pi
pridonost ranoj seksualizaci-
ji djevojcica.

Analiza Agencije je poka-
zala da su muskarci ti koji
cesce predstavljaju odre-
deni proizvod, dok su Zene
glavni likovi u vise od 50
posto reklamnih spotova i

37 OGLASA

je analizirano,
a od ukupno
41 detektira-
nog stereotipa,
33 ih je vezano
uz Zene
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yu u

jedina meta oglasivaca u
30 posto reklama, §to zna-
¢i da oglasivaci i dalje ra-
dije koriste tradicionalni
muski autoritet pri pred-
stavljanju svojih proizvoda.
Dok se zenski likovi prika-
zuju u kucanstvu, muskar-
ci su znatno &esce u rekla-
mi smjeSteni u opustenu
atmosferu. Zene su bitno
rjede od muskaraca prika-
zane u radnom okruzenju, i
to uglavnom na manje pla-
¢enim i odgovornim mjesti-
ma, primjerice kao proda-
vacice i manekenke.

Dok se u 11 slucajeva Zene
prikazivalo kao kucanice, je-
dine odgovorne za brigu oko
doma i ukucana, muskarce

se prikazuje kao idealne oce-
ve i struénjake u svakom po-
drucju. Predstavlja ih se kao
glave obitelji, zaduzene za
sve vazne odluke, kao neo-
visne i poduzetne, zavodni-
ke, i nespretne u obavljanju
kucanskih poslova. Rekla-
me i dalje vole zensko tijelo
izlozeno pogledima, ljepo-
ta i mladost prikazuju se kao
uvjeti za uspjeh, a Zene se
prikazuje i kao emotivno ne-
stabilne...

Informativni program

Po ocjeni Helene Stimac-
Radin, predstojnice vladina
Ureda za ravnopravnost spo-
lova, u zadnjih pet godina
nema napretka u medijima,

koji su i dalje puni rodnih
stereotipa.

Kad je rijec o zastuplje-
nosti Zena u kreiranju infor-
mativnih programa TV-ku-
¢a, rodnom ravnopravnoscu
moze se pohvaliti jedino
Nova TV. S 43 posto Zena
naspram 57 posto muska-
raca, urednicki tim Nove TV
proglasen je rodno najurav-
notezenijim timom infor-
mativnog programa od svih
nacionalnih televizija. HTV
stoji bitno losije, jer je u ure-
divanju sredisnjeg dnevni-
ka lani sudjelovalo 33 po-
sto Zena, a ove godine niti
jedna. Zene na HTV-u stoje
nesto bolje kao voditeljice
i novinarke, gdje su gotovo

Pozitivan pomak
samo u lokalnim
medijima

[ Savjetnica pravobrani-
teljice za ravnopravnost
spolova, Nevenka Su-
dar, kaze kako pozitivan
pomak postoji samo u
lokalnim medijima, koji
promicu rodnu ravno-
pravnost, dok u ostatku
medijske scene viada
“shizofrena situacija”.

- Tako se dogada

da neki medij objaviju-
je tekst koji upozorava
na seksizam ili rodnu
diskriminaciju, a kad
okrenete stranicu, imate
obilje fotografija s obna-
Zenim Zenskim tijelom,
sve ¢edée na granici
pornografije - navodi
Sudar. Svaka treca foto-
grafija u tiskanim medi-
jima, dodaje, prikazuje
Zenu koja je ili poluodje-

vena ili razodjevena, to *

govori da se zensko tije-
lo i dalje koristi za privia-
cenje paznje za druge
sadrzaje, ili da se Zene
vrednuje samo na teme-
lju izgleda.

ravnopravne muskim ko-
legama, ali su zato u infor-
mativnom programu HRT-a
izjave Zena zastupljene sa
skromnih 28 posto. Kad je
rije¢ o biranju zenskih su-
govornica, slitna je praksa i
Nove TV i RTL-a, koji je ove
godine u uredivackoj struk-
turi sredidnjih vijesti udio
Zena srozao s lanjskih 50 na
samo 29 posto.




